Holmstrup, d. 6-6-2006

Om

Bestyrelsens tre forslag til mål (kongres juni 2006)

· være medejer af COOP, Nordens stærkeste dagligvarekoncern med attraktive butikker og et konkurrencedygtigt vareudbud, der også fremmer sundhed og en bæredygtig udvikling
· give medlemmerne adgang til et stærkt fordelsprogram, der belønner loyalitet

· gennem oplysning, udgivelser og debat være forbrugernes foretrukne kilde til viden om dagligvareforbrug 
1.

Den første pind har allerede seks delmål, som umiddelbart ikke og måske slet ikke ligger i forlængelse af hinanden. ”Et konkurrencedygtigt vareudbud” er til eksempel sin sag, når konkurrencen går på laveste pris, og nedslidning af natur (dyr og mennesker er også natur!) på kort sigt kan gi´ de billigste varepriser.
At fremme sundhed kræver mulighed for og vilje til en lang række tiltag, som komplicerer dagligdagen, og som den enkelte, de mange enkelte, mere og mere vælger fra. Vareudbud i sig selv ændrer ikke det forhold.

Endelig indebærer ”bæredygtig udvikling” (nok til alle nu og det samme til kommende generationer) et voldsomt brud med vores forbrugsliv. Ved miljøtopmødet i Rio for 14 år siden hed det ”sidste chance for kloden”, og nedbrydningen af de gunstige naturforhold er blot intensiveret siden da.
2.

Et fordelsprogram, der belønner loyalitet, er det vel muligt at lave, hvis det forudsættes, at fordelen skal optimeres hos storkøbere, så jeg enlige pensionist overhovedet stadig kan ha´ brugser at handle i!

3.

Det er et underligt mål at ville være ”foretrukne kilde til viden”, og det kan næppe nås. Der er bjerge af tilgængelig viden, som heller ikke betyder særlig meget blandt brugsmedlemmer. Oplysningsbegrebets præcisering af brug af egen forstand er efterhånden blevet det helt presserende.
Som man kan se, har jeg sympati for bestyrelsens forslag, som vi må snakke igennem på og efter kongressen og så passe på ikke i sproget at (forsøge at) klare de opgaver, som dagens barske virkelighed udsætter os for, og som skal mestres netop i virkeligheden.
Herman Nielsen.
